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Mercadotecnia,
Innovacion y
Emprendimiento

PALABRAS CLAVE CONTENIDOS PRINCIPALES

MERCADOTECNIA, EI cursc?'integra fundamentos de mercadptecnia, emprenf:iimiento e
innovacion, abarcando marketing mix, comportamiento del

INNOVACION, consumidor y responsabilidad social empresarial con énfasis en
sostenibilidad y economia circular. También desarrolla herramientas

EMPRENDIMIENTO para formular propuestas de valor, definir recursos, costos y canales

de venta, y aplicar metodologias creativas para generar, evaluar y
presentar ideas de negocio con enfoque sostenible.

DINAMICA DEL CURSO
Presentaciones magistrales, talleres practicos de los temas
cubiertos y presentaciones por parte de los estudiantes.

IDIOMA
Espafiol/Inglés

METODOLOGIA DE EVALUACION
Mediante presentaciones de los temas de cada mdédulo

. Area Tematica Formato
CONTACTENOS

Innovacion y Tecnologia Presencial

dirareaciqa fibog@unal. 64hs de dictado
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